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Offerta base: esproprio tradi-
zionale con volantinaggio, stri-
scione e megafonata sul caro
vita con un centinaio di manife-
stanti, costo fino a 5.000 euro
in merce piit 20 per cento spe-
se di produzione. Offerta de lu-
Xe: esproprio con processione
della statua di San Precario, al-
meno due striscioni coreografi-
ci e oltre 200 manifestanti, co-
sto oltre 5.000 euro pii1 25 per
cento spese di produzione. Of-
ferta élite: esproprio con pro-
cessione e statua, soluzioni pi-
rotecniche e presenza di alme-
no un leader no global, costo
oltre 10.000 euro in merce pil
30 per cento spese di produzio-
ne. Preventivi personalizzati e
consulenze assicurative, scrive-
re a info@espropriproletari.
com.

Pagare per essere derubato e
pensare di ricavarne pubblici-
ta: geniale. L'esproprio proleta-
rio trasformato in operazione
di marketing. Il furto collettivo
come forma di réclame a buon
mercato. Un lavoro facile per
precari, pensionati e studenti
«in cerca di emozioni nuove, di-
namici e portati al lavoro di
gruppo». E che gruppo. «Cid
che viene visto solo dal lato del-
I'ordine pubblico diventa crea-
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I disobbedienti a negozianti e
ipermercati: «Subire un saccheggio é
il miglior sistema per farsi pubblicit

zione di valore per le imprese»,
spiega il cyber no global Andrea
Natella, uno degli ideatori.
«T'remonti parlerebbe di una vi-
sione creativa e virtuosa», dice
Luca Casarini, leader dei Disob-
bedienti veneti.

1l principio & semplice: «Fot-
tere il mercato per entrarci»,
per dirla con lo slogan della tro-
vata, Senza alleggerire troppo
il negozio, l'esproprio proleta-
rio gli procura una pubblicita
enorme: articoli su tutta la
,_.::_: mmagini in ogni tele-
: per giorni e giorni.
inata di _.:_5_55 su
:@:E;: a

L’ASSALTO Uno degli ultimi espropri proletari dei no global

tari.com.

Su quest'ultimo sito & spiega-
to come funziona questo « i
zio rivoluzionario» che gar
sce «visibilita del vostro 1
chio o della vostra insegna su

PATRON Arrigo Cif

tutta la stampa nazionale». |
Robin Hood del 2000 si rivolgo-
no a «catene della grande distri-
buzione, ipermercati, imprese
della ristorazione, aziende di
trasporto, piccoli retailer». «<Un
gruppo di operatori specializza-
to & inviato sul punto vendita
per sottrarre merci nell'ambito
di un’azione eclatante di sicu-
ro impatto». «Occasione unica
per associare la desiderabilita
estrema per i vostri prodotti in
una campagna nazionale sulle
principali testate».

1 clienti? Finora quattro, loro
malgrado: I'ipermercato Pano-
rama di Roma, le librerie Feltri-
nelli di mezza Italia, I'Harry's
bar di Venezia (con il camerie-
re di Arrigo Cipriani beffato da
nove precari fuggiti senza paga-
re un conto da mille euro) e il

ristorante Da Celeste di
Venegazzii (Treviso). «Ma una
catena di grande distribuzione
nazionale sta valutando le no-
stre proposte», svela Natella.
Ogni domanda trova una ri-
sposta. Le merci vengono ruba-
te veramente? «Tutto quello
che avviene sul punto vendita
& garantito come reale al 100
per cento», 1l servizio & legale?
«Assolutamente, diventa illega-
le solo se il cliente decide di
denunciare l'agenzia o uno dei
partecipanti» (ma una clausola
contrattuale prevede una pena
le pari all'ultimo fatturato an
nuo del cliente). Non conv
rebbe regalare direttamente la
merce? «Soluzione equivalente
ma che non sempre assicura lo
stesso ritorno pubblicitario».
L'interrogativo pil serio re-
sta perd senza risposta. E sol-
tanto una provocazione? «fi
una cosa che sta in piedi», dice
Natella. «Chi pud dire qual & il
confine tra serieta e provoca-
zione nel mondo impazzito di




