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> guerrigliamarketing.it

Beffamediaticasuinternet. Unforzistapadovanoabbocca

«Lesproprio proletario per
pubblicizzare il tuo marchio»

marketing. Lo strillava ieriin prima il Gaz-

zertinodiVenezia. Lanotiziaédiquelle che
fanno sobbalzare e, magari, versarelo sprizz (tipi-
coaperitivoveneto) sul tavolino
del bar in cui state leggendo il
giornale. L'articolista taglia cor-
to: sarebbe la nuova provoca-
zione dei disobbedienti che, da
quelle parti, hanno appena
messo a segno alcuni colpi da
manuale come cenare al-
I'Harry’s bar sgattaiolando pri-
ma del conto di duemila euro. lo
Andando sul sito www. espro-
priproletari. com si scopre il servizio rivolto ad
aziende desiderose di rendere visibile il proprio
brand sulla stampa nazionale offerto da Guerri-
glia marketing, agenzia di comunicazione non
convenzionale il cui slogan & “Fottere il mercato
per entrarci”. «Operatori speclahuan $Ono pron-
ti- assncura llsno asottra.rre mem nell'ambito di
un’; disicuroimp Costo mi-
nimo di un esproprio (cento manifestanti, volan-
tini e megafonaggio sul carovita) 5mila euro pilt
spese che lievitano se si richiede la processione
con S. Precario e la presenza di un leader nazio-
nale no global. In questo caso si arriva anche a
13mila euro. Precari, pensionati, lavoratori po-
veri e studenti sono invitati a spedire curricula
per gettarsi nella nuova impresa.

La provocazione di sapore situazionista (ri-
cordate Luther Blisset?) & lampante ma I'artico-
lista non sembra afferrarla e si precipita a chia-
mare Giampiero Avruscio, consigliere padova-
no di Forza Italia, che non mancal'occasione di
chiedere al centrosinistra di prendere le distan-
ze. Sx, ma da ccqal

Lib hascovatoil vicedi dellanon
convenzionale agenzia (il titolare, si dice, sarebbe
un celebre magnate dell'economia che non vuo-
le svelarsi, per adesso). «Ma quel politico padova-
no sta dalla parte del libero mercato o & uno dei
soliti statalisti che vogliono imbrigliare I'econo-
mia?, commenta a caldo Andrea Natella, vice di
Guerrigliamarketing, romano, poco piti che tren-
tenne, sociologo e autore tv. « momenti irriduci-
bili, ossia non riconducibili a logiche di mercato -
spiega - sono quelli che producono innovazione
all'interno del capitalismo (il “vecchio con labar-
ba" avrebbe detto che & il conflitto a produrre svi-
luppo, ndr). Ora la valorizzazione avviene sulle
spalle di chi produce quell'irriducibilita ma &
giunto il momento che aisoggetti che producono
valore venga riconosciuto il valore prodotto. Sia-
mo un'agenzia, svolgiamo un’attivita comunica-
tiva: il mercato ci richiede questo livello di com-
mistione tra marketing e radicalita».

A un livello meno superficiale di quello colto
dal quotidiano del Nordest, la provocazione ser-
ve a dimostrare che, mentre ci si scandalizza per
un gesto come I'“esproprio” si pud guardare a

I "esproprio proletario come opportunita di

Su un sito lo strano invito
rivolto alle aziende in cerca
di mercati. Centinaia
di precari e pensionati
aspiranti a lavorare nel
“Guerriglia marketing”.
«E’ la dimostrazione che
in questa crisi nessuno

ritiene scandaloso-

spiegano i prmutnn

quella conflittualita «in chiave di produzione di
valore». Giura Natella che una famosa catena (no
sarebbe strano visto che note agenzie di moda
spediscono fotografi nei luoghi di guerra per cat-
turare nuovistili diabbigliamen-
to) liavrebbe contattatimae cer-
to che sono pit di cento i curri-
cula pervenuti alla casella di po-
sta elettronica dell’agenzia. «Si
tratta di persone dlSpOSIE a fa:e

cxologo sngmﬁca che i oonﬂmo nﬁuta la nmda—
perri

C’2 da scommettere che altri scambino il dito

per laluna. Ma una breccia comunicativa s'e

aperta. CHE. ANT.




