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“E parlare di sé il sito in-
ternet che da qualche gior-
no si e affacciato sul web. Ma
prima di ogni polemica biso-
gna chiarire I'equivoco: non si
tratta di un sito no global che
inneggia alle azioni di “spesa
proletaria” deiprecarial super-
mercato Panorama e alla Fel-
trinelli dello scorso 6 novem-
bre. Ma dell’'ultima campagna
marketing di un'agenzia di co-
municazione della capitale. 11
sito parlachiaro: «espropripro-
letari.com un’opportunita
unica per far conoscere la tua
azienda sul territorio naziona-
le. E un servizio rivoluzionario
Ew:ac&mﬁm:ﬁm lavisibilita
del vostro marchio su tutta la
stampanazionale. Sirivolgeal-
le catene della grande distribu-
zione, agliipermercati, alle im-
prese della ristorazione». I
dubbi si dileguano del tutto al-
la spiegazione di come funzio-
na: «un gruppo di operatori
specializzato & inviate sul pun-
to vendita per sottrarre merci
nell'ambito di un'azione ecla-
tante di sicuro impatto». In-
somma perottenere pubblicita
gratissuimedia viene proposto
un finto esproprio proletario,
organizzato ad arte come se
fosse vero: «le merci vengono
rubate veramente — precisa il
sito - e tutto quello che avviene
sul punto vendita & garantito
come reale al 100%s».

L'idea & venutaa Gm, guerri-
gliamarketing.it, agenziadico-
municazione fondata da un
gruppo di giovani romani
esperti di comunicazione e

u*wmamn:mm:a dal mondo del-
‘undergroundcapitolino. «L'i-
dea dei soci di guerriglia-
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L’idea di un gruppo di giovani romani: “Vogliamo garantire visibilita alle aziende, facendogli pubblicita”

[’esproprio proletario? S1paga

L offertadiunsito internet: costo base, 5000 euro

marketing.it — racconta Sara -

Massacesi, 33 anni, projectma-
nager del gruppo - & stata quel-
la di reinvestire le nostre com-
petenze specifiche (informa-
zione indipendente, cultura
della strada, linguaggi urbani)
conloscopo dicreare massima
visibilita al cliente, al costo mi-
nore, con un budget quasi pari
allo zero. Stanchidivedere sac-
chegglata la nostra cultura dai
guru del marketing delle gran-
dimultinazionali, abbiamode-
cisodiusarelanostracreativita
per farci pagare. Il nostro mot-
to parla chiaro: entrare nel
mercato per fotterlo».

Con queste premesse si é ar-
rivali alla campagna espropri-
proletari.com, che come spie-
ga il sito, va dall'offerta base,
wesproprio tradizionale con
volantinaggio, striscione e
"megafonata” sul caro vita con
un centinaio di manifestanti
(costo: finoa5.000 euroin mer-
ce piu 20% spese di produzio-
ne)», all'offerta de luxe: con
I'aggiunta «di una processione
con statua di San Precario e ol-
tre duecento manifestanti»,
per concludere con l'offerta
élite che prevede soluzioni pi-
rotecniche e presenzadi alme-
no un leader no-global (costo:
oltre 10.000 euro in merce)».
Ma 2 tutto legale? E soprattutto
& tutto vero? «Certo che é tutto
vero — risponde Andrea Natel-
la, 36 anmni, vicedirettore creati-
vo di Gm - siamo gia stati con-
tattati da una grossa catena di
distribuzione nazionale. Al re-
sto badano i nostri legali». In-
somma quelli di Gm dicono di
fare sul serio. Presto si scoprira
come la prenderanno le forze
dell'ordine e ancor prima i mi-
litanti no global.

migliore, un

NDREA Natella, .36 anni, so-
iologo, & uno deei fondatori
dell'agenzia guerriglia marke-
ting.it.

Cipud fare un esermpio diuna
vostracampagna?

«Il nostro bigliettm & il primo
servizio offerto nelll'estate del
2001 al comunedi Riccione:1'or-
ganizzazione di un finto atter-
raggio ufo, finito sullle prime pa-
gine della stampa locale e in tv
che faceva parte dell:a campagna
di promozione turisttica della lo-
calita balneare».

Quali sono le ttecniche di
marketing usate dal vostro
gruppo? D

«Sono tecniche dii comunica-
zione non convenziionale, Si va
dal Troian marketingg che preve-

“Tanti curriculum
Lagente vuole
lavorare connot”

dela creazione di eventifalsiche
fannonotizia,alBuzzmarketing,
promozione di eventi e prodott
inrete, grazie ad utentie fan fitti-
zi e dallo Stelt marketing, crea-
zione di eventi reali estremi sul
punto vendita, al Black marke-
ting, creazione di false notizie o
di campagne di boicottaggio».

Sucosabasatelaconvenienza  GUERRIGLIA
dei prezzi della vostra campa-  Lasededi
gna? marketing

«L'attuale situazione econo-  guerrigliacon
mica ci permettedi pagareipar-  alcune
tecipanti con le merci che sot- personeal
traggono senzaulteriorionerida  lavoro.
parte del cliente. Abbiamo rice-  Accanto, con
vuto centinaia di curriculum di il volto
studenti, pensionati, precariche  coperto uno
si offrono per collaborare con  deifondatori
noi all'operazione “espropri-
proletari.com”».

Quali sono le reazioni dei no-
global?

«Per il momento non tutti ap-
prezzanolanostrainiziativa. Noi
crediamo che i nostri obiettivi
aziendali possano coincidere
con iloro obiettivi politici»,

(m.o.)




